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Deskripsi Matakuliah:

Mata Kuliah DKV Promosi & Kampanye adalah matakuliah yang
mempelajari tentang prinsip-prinsip, analisa, Pemecahan masalah, strategi
komunikasi dan strategi kreatif mengenai promosi baik barang ataupun
jasa serta kampanye sosial/ILM/PSA (public service advertising) secara
integrasi baik melalui strategi, pesan, visual dan media.
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e Kompetensi:

 Mahasiswa menguasai prinsip, analisa, Pemecahan masalah, strategi
komunikasi dan strategi kreatif mengenai promosi baik barang ataupun
jasa serta kampanye sosial/ILM/PSA (public service advertising).
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e Kompetensi:

 Mahasiswa mampu menuangkan ide/gagasan, analisa dan memecahkan
masalah komunikasi visual melalui konsep yang terencana.
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e Kompetensi:

 Mahasiswa menguasai perencanaan dan aplikasi baik secara strategi
komunikasi, strategi kreatif dan strategi media.
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 PENILAIAN:

 PENILAIAN PROSENTASE MK DKV PROMOSI & KAMPANYE DIBAGI DALAM
BEBERAPA BAGIAN:

1. TUGAS 35%

2. UTS 20%

3. UAS 35%

4. KEHADIRAN 10%

NILAI TERBAGI DALAM NILAI INDIVIDU & KELOMPOK



TIMELINE ey

PROMOSI &

PERKULIAHAN g™

WS UAS
PROMOSI t KAMPANYE T

I. PENGANTAR & KELOMPOK & TEMA 9. PENGANTAR & KELOMPOK & TEMA

2. TEORI PROMOSI, PEMILIHAN KELOMPOK & TEMA/JUDUL 10. TEORI KAMPANYE, PEMILIHAN KELOMPOK & TEMA/JUDUL
3. TEORI PROMOSI & PRESENTASI KELOMPOK 1. TEORI KAMPANYE & PRESENTASI KELOMPOK

4. TEORI PESAN & ASISTENSI KELOMPOK 12. TEORI PESAN & ASISTENSI KELOMPOK

5. TEORI STRATEGI KREATIF & ASISTENSI KELOMPOK 13. TEORI STRATEGI KREATIF & ASISTENSI KELOMPOK

6. TEORI MEDIA & PRESENTASI KELOMPOK 14. TEORI MEDIA & PRESENTASI KELOMPOK

7. EKSEKUSI VISUAL PADA STRATEGI MEDIA I15. EKSEKUSI VISUAL PADA STRATEGI MEDIA

8. UTS 16. UAS



Pendahuluan

Penyajian

SILABUS
PERKULIAHAN

NEENVANEBIONEN

Penjelasan umum mengenai aturan
perkuliahan, Satuan Acara
Perkuliahan & pengantar DKV
Promosi & Kampanye

Penanyangan melalui Projector,
diskusi, analisa awal contoh kasus.

Pembagian Kelompok dan Tugas

KEGIATAN
MAHASISWA

Menyimak dan mencatat

Menyimak, mencatat dan
menganalisa dan diskusi

DKV
PROMOSI &
KAMPANYE

MEDIA & ALAT
PEMBELAJARAN

Laptop, LCD Procetor; White board,
screen

Laptop, LCD Procetor;, White board,
screen

Menyimak, memilih kelompok &  Laptop, LCD Procetor, White board,

tugas analisa awal

screen, kertas
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KEGIATAN MEDIA & ALAT

KEGIATAN DOSEN AL AG A PEMBELAJARAN

Teori Promosi, Jenis & fungsi.

Pemilihan Kelompok & pengajuan : Laptop, LCD Procetor, White board,
Pendahu | uan Tema/presentasi tema/SWOT Menyimak dan mencatat screen

Penanyangan melalui Projector, Menyimak, mencatat dan Laptop, LCD Procetor;, White board,
diskusi, analisa awal contoh kasus. menganalisa dan diskusi screen

Penyajian

Menyimak, Diskusi kelompok &  Laptop, LCD Procetor, White board,

Kesimpulan & Tugas N :
P 5 Tugas mini riset/analisa awal screen, kertas
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START-UP CONSIDERATIONS

FOOD FOR THOUGHT:

PRICES

AVERASE PRICE PER PLATE. BASKET OR BOWL
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