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MEDIA DI 
DUNIA YANG 
BERUBAH

 Teknologi media 
berubah di setiap
generasi.

 Berbagai bentuk media 
konvensional kini
berkombinasi dengan
media baru, hal itu
mengubah pola kita
dalam mengkonsumsi
media, mengubah
kehidupan kita, dan
mengubah masyarakat.



Tahun PERKEMBANGAN TEKNOLOGI & PERUBAHAN DI MASYARAKAT

1455 Gutenberg Bible is published

1910 United States transitions to an industrial society

1960 United States transitions to information society

1991 World  Wide Web begins

1996 Telecommunication Act of 1996 reforms United States media policy

2009 United States adopts digital TV
MEDIA DI 
DUNIA YANG 
BERUBAH



DAMPAK 
TEKNOLOGI 
MEDIA BARU 
PADA 
KEBUDAYAAN
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MEDIA DI 
DUNIA YANG 
BERUBAH

 DIGITALISASI-KONVERGENSI

 MENGUBAH INDUSTRI

 MENGUBAH GAYA HIDUP

 MENGUBAH REGULASI

 MUNCULNYA MASALAH SOSIAL

 MEDIA YANG MENJANJIKAN 
KESETARAAN-DIGITAL DIVIDE?

 MENGUBAH SEJARAH



DAMPAK 
TEKNOLOGI 
MEDIA BARU 
PADA 
KEBUDAYAAN

 Perubahan ini tidak murni didorong oleh teknologi, kreativitas 
individual kita dan kebudayaan kita melawan teknologi dan 
korporasi yang menyebarkan teknologi tersebut untuk 
mendefinisikan kembali penggunaan teknologi.

 Korporasi media besar kini bersaing dengan citizen journalist, 
jaringan Facebook, garage bands, dan produser video amatir di 
internet.

















KONVERGENSI

Digitalisasi Konvergensi

Dengan format informasi yang sama, 
semua piranti teknologi dapat disatukan
(konvergensi):

 Konvergensi teknologiTeknologi
Informasi dan Teknologi komunikasi (ICT)

 Konvergensi media Integrasi media 
massa, komputer, dan telekomunikasi.

 Konvergensi komunikasi komunikasi
yang mewadahi semua tataran
komunikasi (pribadi, kelompok, 
organisasi, public, massa) perangkat
teknologi yang menjangkau semua level 
komunikasi

 Konvergensi global  satu dunia
terhubung dalam infrastruktur yang sama



KONVERGENSI 
MEDIA

Integrasi media massa, komputer, dan telekomunikasi.
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BISNIS MEDIA 
ERA MEDIA 
ANALOG/ 
TRADISIONAL 
(Sunset Industry)

 Sistem economy scale 
mass production

 Media dikuasai pemilik 
modal besar monopoli 
dan oligopoli

 Melahirkan kompetisi 
perusahaan media

 Sumber keuntungan media 
 biaya sewa, biaya 
berlangganan, biaya 
penggunaan, Iklan, sindikasi, 
lisensi, subsidi



BISNIS MEDIA 
ERA MEDIA 
DIGITAL
(Sunrise Industry)

 Perubahan pasar massa pasar segmen

 Narowcasting segmentasi khalayak spesifik, spesialisasi konten

 Ekonomi media baruinternet mengubah bisnis media (on 
demand)

 Personalisasi memudahkan media dan pengiklan menyasar target 
audiens dalam waktu singkat, 24 jam

 Determinisme ekonomi determinisme budaya



KONVERGENSI 
MEDIA

 Radio atau TV streaming

 YouTube

 Netflix



KONVERGENSI
MEDIA

• Joox
• Spotify



MANFAAT 
PEKEMBANGAN 
TEKNOLOGI 
KOMUNIKASI 
& INFORMASI

• Berkomunikasi
• Berjejaring
• Bekerja
• Berbisnis
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