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Angka pengguna sosial media semakin meningkat



Sebagian besar warga mencari informasi dari media sosial



Warga habiskan lebih banyak waktu di media sosial
dibandingkan perangkat lainnya



Karakteristik Jurnalisme Warga
• Memiliki nilai jurnalistik (momen yang mungkin

terlewat oleh jurnalis)
• Sering kali going viral tanpa diketahui pengunggah

pertamanya dan tanpa informasi yang jelas
• Sering kali tidak sesuai dengan etika jurnalistik
• Sering kali tidak sesuai dengan standar jurnalistik
• Hati-hati dengan copyright atau hak cipta



Membuat Konten dari Video Warga

• Media sosial tempat hoaks beredar
• Agenda Setting tidak lagi sekaku dahulu, khalayak memiliki

akses pada ‘newsroom’
• Batasan antara jurnalistik dan infotainment menjadi blur
• Kreativitas tak terbatas dalam mengolah video kiriman warga
• Jika berkolaborasi warga harus diberikan arahan pengambilan

gambar yang sesuai dengan standar

Cek Etika Verifikasi



(Contoh) Teknik Produksi
Video Untuk Sosial Media

(A Virtual Tour to VOA Indonesia)



VOA (Voice of America)
• Siaran multimedia Amerika Serikat sejak tahun 1942
• Terdapat dalam 53 bahasa
• Merupakan contoh media online yang memiliki konten paling

‘kekinian’
• VOA memiliki variasi konten yang beragam dari mulai artikel, 

podcast/radio hingga video











Please take a look at these videos:

• https://www.instagram.com/tv/CHyj2E8g1bx/?igs
hid=aeamlkkp1ecp Bagaimana Jika Vaksin Covid-
19 Tidak Halal?
• https://www.instagram.com/tv/CFaoZqjhWu-

/?igshid=1391h9prwh834 Kenalan Bareng Hakim 
Keturunan Indonesia di AS
• https://www.instagram.com/tv/CEsSKygjly4/?igshi

d=1130nag6pvi5y Kisah Perjuangan Dokter Yang 
Positif Covid-19

https://www.instagram.com/tv/CHyj2E8g1bx/?igshid=aeamlkkp1ecp
https://www.instagram.com/tv/CFaoZqjhWu-/?igshid=1391h9prwh834
https://www.instagram.com/tv/CEsSKygjly4/?igshid=1130nag6pvi5y


Menyajikan Berita Di Media Sosial
• Adaptasi format video menjadi vertikal, untuk

memaksimalkan layar handphone (9:16 atau 4:5)
• Durasi efektif 1-2 menit (atau lebih jika memang

dibutuhkan)
• Keep it simple: Penyajian berita tak lagi se-kompleks

berita televisi
• Voice over tidak lagi dibutuhkan (in same cases masih

digunakan), roll langsung pernyataan sang narasumber
• Gunakan subtitles



Latihan

• Buatlah video peliputan untuk media sosial
berdurasi (1-2 menit), dengan tema bebas (namun
tidak mengandung SARA). Bisa tentang profil
seseorang, tips, maupun membahas sebuah kasus. 
Unggah video tersebut ke dalam akun Instagram 
Anda, dan kumpulkan linknya pada ketua kelas! 
• Gunakan tagar #jurnalismeonlineUPJ agar mudah

untuk ditemukan dan tidak terlewat untuk dinilai
• Deadline H-1 perkuliahan berikutnya
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THANK YOU !


