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EKONOMI 
POLITIK 
MEDIA
(Pezzullo & Cox, 2018)

 Istilah yang mengacu pada pengaruh kepentingan ekonomi dan atau 
agenda politik pemilik surat kabar, jaringan radio , TV dan media 
online tentang konten berita.

 Kajian kritis Sharon Beder (2002) meningkatnya konsolidasi 
kepemilikan media, membuat editor/ wartawan merasakan tekanan 
pemilik media untuk memilih atau menghindari cerita dan 
melaporkan berita yang secara politis paling menguntungkan.

 Contoh kasus:
 General Electric yang pernah memiliki NBC dan CNBC soal 

pencemaran bahan kimia berbahaya.
 Liputan pemanasan global New York Times, The Wall Street 

Journal, Washington Post, dan USA Today antara 2006 - 2011.
 Sinclair Broadcast Group pemilik jaringan TV di AS mengklaim 

global Warming tidak nyata.



GATEKEEPER 
& KEBIJAKAN 
NEWS ROOM
BERITA 
LINGKUNGAN 
HIDUP
(Pezzullo & Cox, 2018)

Banyak editor menilai kesulitan pemberitaan lingkungan hidup
karena dua alasan:

 Sifat peristiwa yang tidak mencolok atau “tidak terlihat” dari
masalah lingkungan membuat wartawan sulit menyesuaikan
cerita idalam format berita konvensional. 

 Kesulitan wartawan meliput berita lingkungan karena hanya
sedikit yang mengikuti pelatihan dalam sains atau
pengetahuan tentang masalah lingkungan yang kompleks
(polusi air tanah, limbah nuklir, rekayasa genetika, dsb)



DUA 
PENDEKATAN -
PERAN MEDIA 
DALAM 
MEMBENTUK 
OPINI TENTANG 
LINGKUNGAN 
HIDUP
(Pezzullo & Cox, 2018)

Bagaimana media membentuk pandangan dan perilaku audiens
tentang alam atau lingkungan dapat dijelaskan dengan dua pen

 Efek media pengaruh konten media massa dan frekuensinya, 
terkait sikap, persepsi, dan perilaku audiens; kriteria kuantitatif, 
kajian dampak langsung atau kumulatif media terhadap audiens.

 Pengaruh media pendekatan multimetode yang menjelaskan
bagaimana publik terlibat dengan media, yang dapat mencakup
berbagai pendekatan, salah satunya etnografi .



SIAPA AUDIENS PRODUK JURNALISTIK LINGKUNGAN HIDUP?



SIAPA 
AUDIENS 
JURNALISME 
LINGKUNGAN

 Tidak ada khalayak khas untuk karya 
jurnalisme lingkungan. Secara umum, 
siapa pun yang memperhatikan 
artikel, film dokumenter, atau berita 
apa pun tentang lingkungan adalah 
audiens jurnalis lingkungan. 
Partisipasi pasif dan aktif ada.

 Ada orang-orang yang bergantung 
pada jurnalisme lingkungan untuk 
berita yang dapat memengaruhi cara 
hidup, bisnis, wilayah geografis, 
penelitian, atau prospek masa depan 
mereka. 



EMPAT TEORI 
TERKAIT 
HUBUNGAN 
PELIPUTAN 
BERITA DAN 
SIKAP-
PERILAKU 
AUDIENS

• Berita lingkungan memiliki kemampuan untuk
memengaruhi persepsi publik tentang relevansi dan
atau pentingnya suatu masalah.AGENDA SETTING

• Wacana media adalah bagian dari proses di mana 
individu membangun makna.NARRATIF FRAMING

• Paparan berulang untuk satu pesan cenderung
menghasilkan kesepakatan di antara audiens
dengan pendapat yang diungkapkan dalam pesan-
pesan tersebut.

CULTIVATION 
ANALYSIS

• Keterlibatan publik yang mencakup peluang untuk
mendapatkan akses informasi, untuk menyuarakan
pendapat dan mengambil tindakan

MEDIA ENGAGEMENT 
CONTIUUM



KRITERIA 
PERISTIWA 
BERNILAI 
BERITA 
SECARA 
UMUM

 Apakah baru?

 Apakah tidak biasa?

 Apakah menarik atau signifikan?

 Apakah tentang manusia?



NEWS 
JUDGEMENT

• Seni menentukan nilai relatif dari
sekian banyak peristiwa yang bersaing
untuk menjadi prioritas pemberitaan.SENI

• Bagaimana jurnalis menilai sebuah
peristiwa bernilai, serta membuat
keputusan untuk meliputnya?, 
berapa banyak waktu atau ruang
tersedia?, dan apakah laik tayang
sebagai berita utama

PROSES 
KERJA



KRITERIA 
NEWS 
JUDGEMENT

NEWS WORTHINESS

WHO CARES METHOD



NEWSWORTHINESS 

DALAM 
JURNALISTIK 
LINGKUNGAN 
HIDUP
(Yopp, McAdams, dan
Thornburg ,2014)

• Ketenaran, ketokohanPROMINENCE

• Kebaruan, aktualitasTIMELINESS

• KedekatanPROXIMITY

• DampakIMPACT

• Skala, ukuran peristiwaMAGNITUDE

• Konflik- pro dan kontraCONFLICT

• Keunikan, kelangkaanODDITY

• Dampak emosi, kemanusiaanHUMAN INTEREST



METODE
“WHO CARES”

 "Siapa yang peduli?" adalah pertanyaan yang harus diajukan 
wartawan kepada diri mereka sendiri ketika 
mempertimbangkan peliputan peristiwa. 

 Nilai berita seperti timeliness, proximity, dan impact dapat 
digunakan untuk menentukan apakah pembaca atau 
pemirsa akan tertarik.



PENDEKATAN 
DALAM NEWS 
JUDGEMENT

Pendekatan norma

Pendekatan dampak 

Pendekatan minat dan 
kebutuhan khalayak

Pendekatan kode etik



MANFAAT
NEWS 
JUDGEMENT
DALAM 
PENYUSUNAN
BERITA

 Peristiwa seperti apa?  baru, menarik, berdampak, penting
dan benarkah?

 Narasi seperti apa yang bisa dibuat?

 Apa yang perlu diketahui pembaca tentang ini, dan cara
terbaik seperti apa untuk menyampaikan?

 Siapa narasumber yang tepat?
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