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Pada pertemuan kali ini, kita akan
mempelajari tentang....

Produksi Media

Copywriting:
Advertising Media Elektronik dan
Media Cetak.




Sub Capaian
Pembelajaran Mata
Kuliah

Kemampuan Akhir yang Diharapkan

Mahasiswa mampu memahami dan membuat perencanaan
copywriting untuk berbagai media PR yang digunakan untuk
mengomunikasikan kampanye PR (C5, C6, A4).
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Advertising
IN Public Relations

What Advertising in Public Relations looks like

Biasanya advertising agency akan melakukan direct selling untuk produk / jasa.
Namun dalam praktik PR, terdapat upaya untuk menggabungkan beberapa media
(melakukan mix media) untuk mengkomunikasikan produk / jasa dari sebuah brand
dengan mengelaborasikannya dengan sebuah campaign dalam materi promosi.



Advertising
in Public Relations

Advertising = Story

Artinya, setiap advertising yang dibuat harus memiliki cerita (termasuk
didalamnya gambar & grafik) yang sesuai dengan value sebuah brand.

Advertising = Idea

Sebagai praktisi PR harus bisa mengemas pesan yang disampaikan pada
publik, sehingga pada akhirnya publik dapat menerima ide / konsep yang
digambarkan sebuah brand.



Advertising as a
Persuasive Force

Appeal

« Pesan dikemas menarik bagi publik.

« Daya tarik dapat dikaitkan dengan sisi emosional penerima pesan
(kebahagiaan, kesehatan, lebih sukses, dll), rational (berdasarkan
ekonomi, efisiensi kerja) atau menggabungkan keduanya.

Positioning

« Adalah bagaimana prouk / jasa sebuah brand ingin mendapatkan
tempat di mata publik. Sehingga penting untuk melakukan penyesuaian
antara posisi brand saat ini dengan pengemasan pesan ads.

Behaviour

« Brand dapat memahami apa yang diharapkan oleh publik.

- Peka terhadap situasi yang dihadapi oleh publik akan menjadi nilai
tambah dari sebuah ads.




Basic Guidelines For Writing

Advertising Copy

Purpose

« Memiliki tujuan yang jelas.

Objective Facts

« Memahami kekuatan & kelemahan dari brand,
menghubungkan tujuan pembuatan advertising untuk
mengoptimalkan kekuatan brand.

The Publics

« Pahami kebutuhan & minat (interest) dari publik.
Pada bagian ini pembagian publik secara demografis
& psikografis dibutuhkan sebagai dasar dalam
menganalisis data.

Media

« Praktisi PR harus mengetahui jenis media yang akan
digunakan, pelajari penggunaan media tersebut.

The Creative Approach

« Kemas pesan dalam pernyataaan sederhana secara
kreatif.

Visualization

« Advertising yang baik mampu menggabungkan
konten visual dan verbal sehingga keseluruhan pesan
dapat dikemas secara efektif.

Language
« Kemas bahasa dalam advertising dalam kalimat yang
sederhana dapat dipahami oleh publik secara umum.

Repetition
« Lakukan pengulangan dalam serangkaian advertising
yang dilakukan oleh sebuah brand. Idealnya

melakukan repetisi setidaknya sebanyak tiga kali
agar pesan dapat diingat oleh publik.



Copywriting for Electronic Media




CLIENT: TIME:
DATE:

Copywriting for S
Television

Copywriter harus memiliki kemampuan kreatif untuk
membayangkan pengemasan pesan agar dapat disampaikan
secara persuasif. Dalam membuat naskah televise ads, langkah
yang dapat dilakukan adalah:

« Buat dua kolom pada naskah.

« Jelaskan ekspektasi, kebutuhan dan minat publik pada satu sisi
kemudian pada sisi satunya jelaskan ide utama dari pesan yang
akan disampaikan.

« Tentukan pesan yang ingin disampaikan pada tiap adegan.
« Buat naskah & alur cerita.

« Buat storyboard & backsound.
« Pada dambar disamping merupakan contoh naskah televisi
advertising.

FIGURE 13.10
Blank Television Script Sheet  This blank television script sheet may be helpful to

writers as they try to conceptualize how words and visuals fit together to form a cobesive,
effective message. Review the message in Figure 13.9 to see how well it fits this model.




“FREIGHT TRAIN” :30 SECONDS
MUSIC: Ominous and Foreboding Music
SEX: Distant Train Horn

“Its coming again.”

“In seconds it will be here.”
“Your heart pounds.”

“You can’t breathe.”

“You're terrified.”

Train Horn Getting Louder and Swiftly Closing In
“You're sure youre about to die.”

SFX: Pounding Heartbeat

FEMALE ANNCR:

For people with Panic Disorder, this is how it feels to have a panic attack. Find out how
you can get help. Call 1-800-64-PANIC. 1-800-64-PANIC. Panic Disorder. It’s real. It’s

treatable. A public service message from this station and the National Institute of
Mental Health.

FADE OUT

FIGURE 13.12

Public Service Announcement for Radio  The National Institute of Mental Health
Panic Disorder Education Program produced its “Freight Train” PSA in 30- and
60-second versions. The two are identical up to the segment in which a female announcer

reads the copy. SEX refers to sound effect.

Source: NIMH Panic Disorder Education Program, Radio Public Service Announcements, Spring/Summer
1994. Used with permission.

Copywriting for
Radio

Dalam membuat naskah untuk radio ads
pada prinsipnya sama dengan televisi,
namun lebih sulit karena mengandalkan
kekuatan verbal. Pada televisi dapat
didukung dengan visual seperti pemilihan
warna, gambar dan symbol lainnya.
Sedangkan pada radio mengandalkan alur
cerita, intonasi serta pemilihan kata yang
tepat.

Adapun aturan dalam penyusunan naskah
radio adalah:

25 words = 10 sec.
45 words = 20 sec.
65 words = 30 sec.
125 words = 60 sec.



Copywriting for Printed Media
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Guidelines for Printed
Copywriting

A D CIA

Attention

Interest

Desire

Conviction

Action

Menarik perhatian konsumen.

Tawarkan sesuatu yang dibutuhkan target
konsumen.

Buat target konsumen benar - benar
menginginkan produk tsb.

Jawab kekhawatiran target konsumen.

Buat target konsumen melakukan sebuah
tindakan.




Copywriting for

Newspapers

Display Advertising (Iklan Bergambar)

« Baik digunakan untuk mempromosikan produk atau jasa
secara langsung.

« Banyaknya pesan esuai dengan jumlah kolom yang dibeli
pada surat kabar.

« Semakin kecil ruang yang Anda beli, semakin besar
persaingan untuk mendapatkan perhatiandi halaman.

« Sesuaikan klasifikasi surat kabar dengan pesan yang akan
disampaikan pada publiknya (misal surat kabar local /
nasional memiliki segmentasi publik berbeda).

Classified (Iklan Baris)

Teknik yang digunakan di sinihanya untuk menentukan berapa
banyak kata yang bisa Anda masukkan ke dalam ruang
tertentu.
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Sumber: https://4winmobile.com/iklan-baris/



Copywriting for Magazines

Majalah sangat terklasifikasi (segmentasi
publiknya).

Harus diperhatikan tata letak dan ruang
yang ada pada kolom ads majalah dan
karakteristik publik pembaca.
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Sumber: https://blog.hubspot.com/marketing/public-relations-examples



Out-of-Home Media

Definisi

Jenis media yang terletak di luar ruang.

Contoh

Billboard, megatron, digital poster, dll.

Karakteristik

« Sifathya pembaca mendapatkan informasi tersebut
tidak secara sengaja mencarinya namun dikarenakan
adanya akses untuk menjangkau pesan tersebut.

Memiliki tingkat kesulitan yang cukup tinggi,
dibutuhkan kreativitas dalam penyusunan pesan dan
penggabungan visual dengan verbal. Karena pesan
harus bisa disampaikan dalam hitungan detik saat
publik melihatnya.

« Simplicity adalah kunci dari pesan Out-of-Home media.



Contoh Out-of-Home Media

McDonalds

Branding yang dimiliki Mcd sangat ikonik, dengan gerai
yang ada dimana-mana, akan sangat mudah bagi McD
untuk dikenali dan dikomunikasikan secara instan.

Kampanye ini dinamakan “Follow The Arches”, kampanye
ini bermula dari pembuatan jalan baru di Kanada. McD
berhasil membuat customer untuk memilih McD melalui
baligho sederhana yang melambangkan logo McD.

Selain itu, teks yang digunakan sangat singkat sehingga
memudahkan pembaca untuk menangkap pesannya.

Kampanye tersebut menerima penghargaan Grand Prix
untuk kategori Out-of-Home di Festival Kreativitas
Internasional Cannes Lions.

just missed us

Sumber: https://www.thedrum.com/news/2018/09/12/the-most-influential-out-home-campaigns-
2018-so-far



Advertorial

Menggunakan pola
5W+1H

Informasi dalam bentuk

pemberitaan. Memiliki ciri di bagian
akhir tulisan

Salah satunya menggunakan
kode (adv). Untuk Fungsi dan Tujuan
menegaskan perbedaan Advertorial

antara berita dengan
advertorial, media-media
besar tak hanya
mencantumkan kode atau
tanda seperti disebutkan
tadi. Harian kompas
misalnya, memberi nama
“iklan” pada bagian atas
sebelum judul advertorial.

untuk menyatukan informasi dan pesan dengan
menggunakan bahasa yang halus. Disamping itu pembahasan
disampaikan dengan jelas, tegas, dan mudah dipahami
masyarakat.



Contoh Advertorial

=
A PERTAMINA
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ARICANTS

LAMBORGHINI HADIR DI GERAI

PERTAMINA

atkindo Indonesia Interna.
vonal Auto Show (GITAS),
by Pertamina, sengat spe-
sial. Ini ada hubungannya de
fgan pencapaman perusihaan
energi nasional im dalam menembus
pasar dunia. Selain produk Pertamina
khususnya pelumas—yang sudah dick
spor ke berbagai dunia, banyak prestasi
diraih. Yakm, keberhasilan Pertamina
menjalin kerg sama dengan pabrikan
mobil Lamborghini, & mana Pertamina
menjadi tecknical pariner dari Tim Hura.
can GT3, yakni untuk penggunaan pou
mas Fastron dan Pertamax Racing pada
Lamborghini Huracan GTs.

Sebagai technical partner perusahaan
spercar Italia, Automobil Lambosghini
SpA, Pertamina akan menyuplai
bahan bakar Pestamax Racing dan
pelumas Fastron Platinum 1oW-6o di
seluruh unit mobdd bakap Lamborghing,
Termasuk yang baru dirilis,
Lamborghini Huracan GT3. Molxl
berkedic lime green ini punya performa
di bahik jok pengemuods, schingga
membutubkan pelumas dan bakan
tadar huar bass guna mengoptimalican
kinerp mesin, 1t sebabaya, di booth
Pertarmana pada acara GIHAS 2015,
ada kerpsama Pertamina dengan
Lamborghini

Fastron Phtinum, yang digunakan
mobil balap Lamborghing, adalah ol
sintetis. Terbuat dan Poly Alpha Olefin
(PAO) yang tidak berbasis minyak bums
Nantinya oli ini dapat dipakai supercar

GIIAS 2015

lain. Selain Fastron Platinum-—produk
teranyar dan punya spesifikasi tinggi
pelumas Fastron mermaliki lumak

i

AnESEr Sl TERTavo

Austria Red Bull Ring, melalui dua
pembalapnya, Mirko Bortolotts dan
Adrian Zaugg.

Sumber: https://www.klikmania.net/kreatif-media-nusantara-jasa-konsultan-media-dan-pemasangan-

iklan-terbaik-untuk-bisnis-anda/
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Haluan Riau
KAMIS, 1 AGUSTUS 2013

ADVERTORIAL

Mewujudkan PTBA Perusahaan Energi
Kelas Dunia yang Peduli Lingkungan

KOMITMEN Bukit Asam (Persera) Tok.
selanjutnya disebut PTBA untuk peduli terhadap
lingkungan, tidak periu diragukan lagi, baik itu
lingkungan fisik maupun lingkungan sosial
masyarakatnya. Namun dalam aspek bisnis,
BUMN mempertegas komitmennya untuk tumbun
menjadi perusahaan berskala intemasional
melalui visinya yang baru, “Menjadi Perusahaan
Energi Kelas Dunia yang Peduli Lingkungan”

PTBA secaxa eperasonal
mexupalan perasmbaan tam-
bang batubara tertua dilnde-
nesia. Beroperasi pertama
lali pada masm penjajahan
Belanda di Ombilin, Sawak
Iunte. Sumatera Barat tahua
1892. Kemudiaa disaxal de

a2 tambang di

Texakht divaval pembulaan
tambang di Pexanap. Indza-
gixi Hulu, Riaw pada tahun
101 bl

PTBA merspalan tam-
ang batadama yang memiliks
sumber daya dan cadangan
terbe sz di Indonesa. Total

Tanjung Samatera
Selatan ,.h tahua 1919,

Fang
sbem: 129 miliar ten, dan
199 miliaz ten hnhxn\ya

BUCKET Whee! Exevator sebagal Alat Tambang Utama di lokasi
tambang PTBA ¢ Tanjung Eném Sumatera Selatan.

merupalan cadangan tertam
Yang. Dasi tetal sumbes daya
termbut. ebanyak 799 juta
ton d1 texdapat i

ldiralan 6 mmpai 6 juta ten
pertabua Kemudianperum-
hu unk pembangunan

Peranap, Indragii Huls Ri-
au. daa 370 juta ten dianta-
1anya merupakan cadangan
tertamba

Mempercepat pemanfaat:
an batubara di Pexamap tex-
sebut. matima PTBA bexmma
PT PIN dan TNB (Temaga
MasonalBerhad) daxiMalky-

;::{ terakhiz perumba-
an wntuk pembanguaan jaxi
agan tanmmiv hstrilnya tex-
masek pembangunan jari-
2zan kabel bawah laut me-
awyu Telok Gong di Mehla
Malag=a. Saat ini pregress
persiapan proyek dabim ta-
Lap lajaa uatek peagemba:
I

=3 teaga xsda-
$an pembangunan Pito
mulut tambang bezlapastas
£00-1200 MW. Penandata:
aganan Jeint Development
Agzzeement (JD&) proyek tex-
sebut ditandatangani di de-

$an Menteri RDSM Jexo Wa:

cik di Num Dua. Bali pada
Olktobex 2012 oleh Dizektux
Utama PTBA Milawarma.
Divektu: Utama PTPI N Nux
Pamudjidan CRO THB Datak
Azman Mohd.

JDA& antara Lain menge-
butlon » bagian enexgi Hstrik
yang dikamllan akan diek:
90z ke Maliysia melalus k-
tellawah hutyang A
zehtifdekatdarilela uPI TU
&iPeranap. Sedangian emergs
Listrk yang sebagian laga
alan didistuibasikas watek
Jensumsdalam negers

Untak mexealisasikan
proyek texsebut. alan diden-
tuk h‘a perumbaan patu-

2Zan M3 AN WA WAZ PEIUR-
Rhaaxs yang bertangpung ja-
wabuatuk pamlan bahan ba-
a: batubazanya yang dipex-

Ioastreksdan pembangzasn
transmisaga
Proyek
Pengembangan Li umma
Seme: Septe
2012 diNew Dua Bakmk
erumbaan PTBA. PT Hua:
Bulat Asam Pewer (PT
HBAP) telah menandata:
agani PPA Power Puxchax
Agzeement) ataw Pexpnjian
Jual Beli I Istuk deagan PT
PIN. "PT HBAP juza alan
membangun PT TU bexlapa
sita3? x 620 MW di mulat
tambang Banke Teagah Tan:
jung Enim. Sematera Sela-
tan. ucap Miliwarma "Kebu:
tehan bahaa balax batehaxa
watek PI TU texsebut yang
mencapai 54 juta ten pex ta-
hua. sepenshaya dipamk
PTBA Shat ini dalaus tahap
Proms (fnan:

PELABUHAN milik PTBA untuk pengiriman Batubara di Tarahan, Bandar Lampung sedang
ditingkatkan kapasitasnya menjads 25 juta ton per tahun dan dapat dsandari kapal dengan bobat

150.000 DWT.

Seiring demgan peming:
latan taggetangkutan kezeta
api eksisting oleh PT KA
menjadi 27.7 juta ton mulai
uluJOli PTBAjuga mela-

aingikatanlapastas
Peh Tarahandazisehe:
lumnya selatar 13juta ten pex
tahun menjadil Gjeta tom -
Ln;r.\hpllinnlu:m
dexgan bebet 160.000
dibanding sebelumnya de-
ngan kapasitas sadax 80 000
DWT

cial cla suze). Pembangunan
keastraks PT TU dipdwal
lan bim dmsbi pada 2014
danditagetian bin dispera-
skan ecara smersmalempat
tahua bezikutaya.

mn.,m-nmman
wPiTU2x

PTBA sadah bix mengalih-
lon pemalann daya hstik
PI I yang diguzalon shma
ini ke temaga Listrik dani
PITU malik seadins Semen
taza itu. eperasenal pemam-
bangandan mraza pendukn
ngaya di Tanjusg Enim
tahun hle sudak bexabh ke
tenapa listok mihk sendini
Wﬂz:]hx PITU 3210
yang suiahdperazion
=jak tahun kil
Mengen: pertumbuban
preduksi PTBA =mkitax 80
Juta ten pada empat tahun
P'I‘BA melalui

8 IW d =at

ini pembangunanaya telak
mencapai8l% xhingga diba-
1aplan pada akhn tahun ind

n Bukit Anm Transpacific
Railway (BATR) mempex-
siaplan pembangunan jalur

barvasgkutan kexeta apidari
Tanjung Enim mengju ] am-
pung dengan kapamtas 26
Juta ten pex tahun,
Kemudian proyek pemba-
P1TU Banpasmxil x
110 MW diJahat Sumatera
Sehtan :mat ini pregremya
sudah mencapai & persen.
Berdamilan prepres proyek
hingra mat. PITU texsebut
optimis bisa bexoperas pada
Triwsalan III tahun 2014.
Dalam bal ini. PTBA mera-
{ahxpm:kmm tahan
akar batubazanya sebemr
116jta ton pex tahun.
PTBAjuga masukle =k-
tox bimis Gnl Bed Methane
(CBM) di lekasi tambang
PTBA di Tanjusg Bnom *++

APA yang dibkslkan PTBA
dalam mengoperasilan tam-
bang batubaranya. ternyata
berkozelaws dengan upaya
dwnia mengata s mbaspema-
um;hmgh\alnmn‘)
“Kamiingin memberigam-
bazran nyata mengenai ke-
suagpuban dan kemitmen
lami untuk berpartimipasi
rh WPAYA-WPAFA mengAtan
ampak pemanamn glabal
yang makin mempeng:
hu‘ an » 3l kemazyaza
selursh duni ! tan-
(a:.x‘h'uma. ‘Dan seldan.
bangak peagharzaan 41 bi-
dang linghkungan yang kami
texima. smtu diantazanya
ADITAMA Poraxd di
bidang manajemen lingku-
ngan pertambangan dan Ke-
menteran ESDM pada Sep-
tembex 2011 PROPER =
sbanyak hma lak dani

B EEATURL MO MORALES

Ekonomi Hijau

meateian} m;mmh,

I :{ n:hlnnﬁa

masxdan zevepetasi PTBA
yang magatpedulipada upa
72 peageblian lingkunzan.
sbelum dan paxa tambang.
meneraplan polx pemamba-
BEAR secaia teremcanma me
azacupada kasdab laidahpe-
2ambangan yang baik green
mining). Tojuan stamanya.
memimimakin s dampak ke
giatan opexa somal!

“Re 5 hhan paxa

tambang yang dilakuloneleh
PT B‘!n: Amm telih men-
jadilan BUMN ini mbagai
Pioniz dan contoh bagi pere
=haan tambang Lannya ka
zema zeklamas yang dilike-
Jan PTBA membexikan man-
£at lebih bagi masyanalat
skitarnya Semoga tindalan-
272 kalimi bim memberikan

in sukses

dmpk poxitif bagi kita -

Menter: Kehuta:
aox? Hama pada mat
pemamaman Perdana Rekla
mas Daexah Alian Sungai
(DAS) awal Okteber 2012 da
PT Bulit Axmum (Pexwze) Thk.
di Tazjung Enim. Sumatera
Selatan.

Menurat dia. dengan me-
bkmnakan reldamas labhan
fambang alan membuat ka-
wamn menjadi lebih bex:
manfaat bagi ms_pnht
sekitaz. Reklamas
merupalan wmba mem)ﬂ
3aila dan mem lem.
afidhan dan owa man yung-
telah xusak aldbat asaha
pertambangan dam emergi

tak ks dan tak
bulonadalihagax khan tex:
sbut him bexfang s kembali
scaza eptimal sperti »dia
kab demi kepentingan ma-

: Imgkuazan
fisik PTBAjuga mugatpedubi
texhadap masyaralat »litar
Iduyemya maganlat yang
caza hing sang bexrmatohan
dengan keghatan opexasisnal
perumbaan Uatakmasyaza-
kat Peranap yang wibiyah
pemambangannga baru di-
.,mﬂm PTBA. pexam-
Baan mebhkukan pro-
Fzam mminya berupa pem:

Pangunan mrana wmum. -
pexts Gedung Pextemuan di

1akat slotar eaantiamalan
tumbuh sejalan dengan ting:
kat pertumbshan perum:
Rhaan, =

MENTERI Kehutanan RI, Zukifi Hasan, didamping Direktur Utama PTBA Milawarma dan Komisars

Utama Patrialts Akbar,

Perdana dimuik

h Daerah Alan

program
Sungal (DAS) seluas 3.600 hektar okeh PTBA pada Oktober 2012 di Tanjung Enim, Sumatera Selatan.

Lnal MAS

...’ et

MENCERDASKAN KEHIDUPAN MASYT
1 AGUSTUS 2000 - 1 AGUSTUS 2013

dalam_ mencerdaskan kehidupan masyarakat Riau.

[rr———"

Sumber: https://issuu.com/prasena/docs/haluanriau-2013-08-01-edisi_khusus_/54



INFOGRAPHIC

Tujuan Do
« Mengkomunikasikan pesan secara singkat dan jelas. « Buat dalam kalimat yang sederhana.

« Dapat dipercaya.

Konten - Mudah diingat.

« Dibuat dalam bentuk bar, column dan pie chart.

- Diagram Dont

« Ilustrasi grafis « Terlalu banyak memberikan informasi di dalam

. PErEerE R infografis.

« Membosankan (tidak menarik secara visual).

« Memberikan data yang tidak akurat.



JENIS INFOGRAPHIC

WHAT YOUR

COFFEE

ORDER SAYS

S
5 ABOUT YOU

----- A natural leader, determined,
3 always on the go

’
’

ll’ \‘
\\
i
:
" ESPRESSO /
A ‘
s ,’l 2 4 ﬁ

Logic-driven, hardworking,
o7 MG practical

. DOUBLE
\. ESPRESSO .-

~ -

______ Laidback, artisanal,
2% =00 detail-oriented

At Carl’'s Tiny Cafe, we welcome all types of
coffee (and non-coffee) drinkers!

COME VISIT US AT

1234 Street, Privet Drive, Coffee Bean City

Visual

« Digunakan untuk
menjelaskan pesan
tanpa
menggunakan
banyak kata.

« Mengemas pesan
yang menarik.

« Kkarena dikemas
secara menarik,
berpotensi untuk
disebarkan oleh
publik.

Your 3-Step Checklist to

by Lexie Martin of the N N/g Nielsen Norman Group

Step 1
Ensure Informational
Honesty

Present data clearly and truthfully. If you include
summary statistics in your graphic, clearly
indicate the information source you used to
calculate those figures.

Step 3
Watch out for these common infographic
design mistakes before you finish the project!

[[] Distracting visual elements.

The graphical elements of an infographic should
add interest and enhance your infographic’s main
point. Relying too heavily on a theme or a visual
pun takes viewers’ attention away from the
message you are trying to send

[] Distorted scale.

When the scale of a chart does not accurately
represent differences between data points, it gives an
incorrect impression of the original data. Charts
within an infographic that have been cropped,
stretched or otherwise distorted give a false
impression of the available data

5

[C] Copy as an afterthought.

Infographics are a primarily visual medium, but
what viewers read is still important! Many
infographics designers add text in at the very end of
the design process and use unclear copy that
detracts from the overall graphic. Plan for your copy \/

and content before starting on your infographic

Source: https://www_nngroup.com/articles/designing-effective-infographics/

List-Based

Digunakan untuk
mendukung sebuah
argument (berisi
data yang valid).
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Comparison

Digunakan untuk
membandingkan sebuah
| data dan menunjukan
tingkat tertentu.

50

100% % daily value % daily value 100%
+HNENENEEEERN  ViennA  HNEEEREERR+
+HENEEEEREEER  VvieminC | HENER
Maps
I*l. SENENEEE Digunakan untuk
. Folate . .
| . uEREE menjelaskan lokasi
m Gan 1w mengenai sebuah isu.
i Iron Wl
B |Magnesium | [l

BORN BABY INFOGRA
NEW WA Fic

o >
L]

How many of Children
in the Family

5000

- el o
25% |1

15% 3

12% 4

1000
. . . Text 8% !

T T T T
2000 2005 2010 2015

Graphic Template

3000

2000 Text

i AVERAGE AGE FOR
Graphic Template Ll

L, L

35
i
SO

60% 28% 10% 2%

Asia57%

Africa 26% -

Latin America 9%

Download from

Y 42158393

Tatianakost | Dreamstime.com

Dreamstime.com
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FIND YUUR PA TH T0 FITNESS

A recent 24 Hour Fit ss member poll found that 73p (peoph:vma attend group exerciso
m;osm it less e s othe. Uss art to find the class that's right for you

IS YOUR MAIN GOAL TO
GET TONED & STRONGER?
l

|

IS YOUR MAIN < IS YOUR MAIN
GOALTO GET GOAL TO LOSE
HEALTHY OVERALL? WEIGHT?

CYCLE KICKBOXING | BOOT CAMP

DANCE CORE — AQUA STRENGTH
TRAINING

@F/rnsss

Flow Chart

Memperlihatkan hasil
sebuah survey (jawaban
responden)
memperlihatkan simpulan
dari survey tersebut.

Timeline

Proses terbentuknya
sesuatu, menampilkan
keunggulan kategori
produk hal lainnya.

~ TIMELINE =

History of Popular Social Media Platforms

LinkedIn
A business- and employment-
oriented social networking service
that operates via websites and
mobile apps

YouTube

First large-scale video sharing
website that makes it easy to
watch videos online

Tumblr

Lets you effortlessly share anything.
Post text, photos, quotes, links,
music, and videos from your

browser, phone, desktop, email.

Pinterest

Avisual bookmarking tool that
helps you discover and save
creative ideas.

Facebook

An online social media and social
networking service based in
Menlo Park, California,

Twitter

A service for friends, family, and
coworkers to communicate and
stay connected through the
exchange of quick, frequent
messages

Instagram

The home for visual storytelling
for everyone from celebrities,
newsrooms and brands, to
teens, musicians and anyone
with a creative passion.




¥ msmE
g 7 GREATEST OF
. ALL MISTAKES =
- TODONOTHING >
BECAUSE YOU [/
- CAN ONLY
| DO LITTLE

Poster

A PHARMACIST BY YOUR SIDE
TO HELP YOU QUIT.

DO WHAT YOU CAN

= SYDNEY SMITH
LIVE WELL WITH
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.
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Aturan Penulisan (Jenis Huruf)

Selain visual yang sesuai, gunakan huruf, tanda baca, angka dan variasi huruf (seperti
bold, italics dan underlines) untuk menekankan pesan pada poster.

Roman OI' Serif Penulisan di print ads
This is 30-point Times New R(}m;:n. | .-
SO nS Serlf Or GOTh IC Penulisan di website 4 :z.3-~
(i - DTS TN

Cursive or Seript ¢S NGRS

S
\38;:"
?Btﬂrai{ﬁg Pada judul dokumen resmi ' / } ' '

"his 1s 30-point Linotext.

['his is 30-point Avant Garde.

/\

:

L4 '/



Aturan Penulisan
(Warna Huruf)

Poin yang perlu diperhatikan dalam pemilihan warna huruf pada pembuatan
poster:

« Kualitas warna
Hue
(Yellow, Red, Blue)
Value
(Dark / Light)
Saturation
(Color / B/w)

- Setting Monitor Color (CMYK)

- Psikologi warna

Red = Aggressive/Passion
Orange = Bright/Happy
Dark Blue = Calm/Relax
Purple = Royal/Elegant

Green = Nature/Regen




Aturan Penulisan (Visual)

Visual Principle

Design Style
Formal : AC = BD 9 D
mean stability, security, authority |

Informal : AC < BD
Mean dynamic, fresh, creative

20%




"A brand is no longer what we tell the consumer it
Is -it is what consumers tell each other it is”.

Scott Cook,
Founder, Intuit



Thank You, Any Question?



