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NOMOR TUGAS 

1 

BENTUK TUGAS 

Observasi (proyek) 

JUDUL TUGAS 

Paper Perencanaan Program / Kampanye Hubungan Masyarakat 

SUB CAPAIAN PEMBELAJARAN MATA KULIAH (SUB CPMK) 

Mahasiswa mampu merancang perencanaan program/kampanye hubungan masyarakat berbasis data secara kolaboratif dan adaptif di era digital dalam konteks 

multimedia journalism dan public relations 

DESKRIPSI TUGAS 

Mahasiswa secara berkelompok merancang perencanaan program/kampanye hubungan masyarakat terkait dengan isu/masalah tertentu yang dihadapi oleh 
organisasi. Tugas ini merupakan tugas yang dibuat untuk project UAS. 
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METODE PENGERJAAN TUGAS 

1. Membentuk kelompok (maksimal 4 orang) 
2. Menentukan organisasi/brand yang ingin diangkat  
3. Setiap minggunya, kelompok merancang program/kampanye hubungan masyarakat menggunakan tahapan perencanaan strategis yang dipelajari di kelas 

pada minggu tersebut: 
1. Analisis situasi (Pertemuan 3) 
2. Analisis organisasi (Pertemuan 4) 
3. Analisis publik (Pertemuan 5) 
4. Penentuan tujuan dan objektif (Pertemuan 6) 
5. Penentuan strategi aksi dan respon (Pertemuan 9) 
6. Pengembangan pesan program/kampanye (Pertemuan 10) 
7. Pemilihan taktik komunikasi (Pertemuan 11) 
8. Implementasi perencanaan (Pertemuan 12) 
9. Evaluasi perencanaan (Pertemuan 13) 

4. Mengumpulkan tugas setiap minggunya pada One Drive kelompok 

BENTUK DAN FORMAT LUARAN 

PDF 

INDIKATOR, KRITERIA DAN BOBOT PENILAIAN 

1. Kelengkapan (20%) 
2. Kualitas Materi (60%) 
3. Kreativitas (20%) 

JADWAL PELAKSANAAN 

Pemberian tugas pada Pertemuan 3, dikumpulkan setiap minggunya sesuai materi yang dipelajari di minggu tersebut. Deadline tugas pada minggu 13 / 14 

LAIN-LAIN 

- 

DAFTAR RUJUKAN 

Smith, D. (2021). Strategic Planning for Public Relations, 6th Ed. New York: Routledge. 
 
Tench., R., Waddington, S. (2021). Exploring Public Relations: Global Strategic Communication 5th Ed. Harlow: Pearson Education Limited. 

 


