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* Pandangan atau cara pandang terhadap suatu

kelompok sosial yang diberlakukan sama pada
setiap anggota kelompok tersebut
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e Over generalisasi
e Diskriminasi
e Prasangka budaya
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e Self defense mechanism
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e Ketidakadilan bagi korban
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‘ Kebutuhan menyederhanakan realitas hidup yang kompleks
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MENGAPA
MUNCUL

Kebutuhan menghilangkan rasa cemas
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STEREOTIP?

(Muhamad Mufid, 2009) Kebutuhan cara ekonomis untuk membentuk gambaran
dunia sekitar
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‘ Kecenderungan mengandalkan informasi pihak lain (media)




* THE WORLD OUTSIDE AND THE
PICTURES IN OUR HEADS

"PSEUDO * People construct a pseudo-
ENVIRONMENT" environment that is a

WALTER subjective, biased, and
necessarily abridged mental
LIPPMANN image of the world, and to a

(19 22) degree, everyone's pseudo-
environment is a fiction. People
“live in the same world, but they
think and feel in different ones."
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. Melanggar n|Ia|-n|Ia| kemanusiaan (kejujuran, ketulusan)
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Stereotip media hasilkan pikiran sempit




PENGAWASAN

STEREOTIP INTERPRETASI
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PERKEMBANGAN
MEDIA DAN

PERUBAHAN
NILAISOSIAL

(Muhamad Mufid, 2009)

Perkembangan media menuntut sikap baru dan lebih kompleks
daripada terminologi- terminologi tradisional di masyarakat

Perkembangan media massa seperti TV berefek dahsyat bagi
masyarakat
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Transisi sosial yang terjadi menuntut pembaharuan konsep

sosial

Perlu sintesa baru terkait konsep masyarakat massa dan konsep
pluralisme dan otoritarianisme modernisasi
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STEREOTIP P

RAS
MINORITAS

(Muhamad Mufid, 2009)

TIDAK NASIONALIS

J EKSKLUSIF

PELAKU EKONOMI
YANG HALALKAN
BANYAK CARA

STEREOTIP
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REPRESENTASI . . .
Apakah media membantu memahami bagaimana
ETNIS OLEH realitas sebenarnya?

MEDIA e o .
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Gambaran etnis seperti apa yang ditampilkan
media?
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MENURUT P W/ Bersifat konstitutif
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Budaya adalah peta
makna



STEREOTIP
PEREMPUAN

(Muhamad Mufid, 2009)




STEREOTIP
PEREMPUAN

(Muhamad Mufid, 2009)
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HIPOTESIS
PENCERMINAN
(Tuchman)

MENCERMINKAN
NILAI-NILAI SOSIAL
DOMINAN
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STEREOTIP
ORIENTASI
SEKSUAL

MENYIMPANG
(Muhamad Mufid, 2009)
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ORIENTASI

| KEBEBASAN = SEKSUAL
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PILIHAN




STEREOTIP
AGAMA

(Muhamad Mufid, 2009)

MASYARAKAT
MAJEMUK

STEREOTIPE
PERSOALAN
KRUSIAL




melihat konsekuensi

Pendekatantugas | F" BRITISH # —-
Memeriksa motif tanpa V

MELAWAN \FEMME = M@

Menekankan konsekuensi

STE REOTI P sebuah keputusan

(Muhamad Mufid, 2009)

STEREOTYPES ARE THE VIEWS OF
THE SMALL-MINDED.
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SEBAGAI
AGEN
PERUBAHAN
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MAKE-UP

GET YOUR EYE BLACK STICK AND OTHER WOMEN'S
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